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МЕТОДОЛОГИЧЕСКАЯ ОСНОВА 

Традиционная перепись, 
включающая все жилища и 
обычных жителей страны.

Очный опрос прокси-
респондента (респондента-
посредника).

Электронная анкета, в 
исключительных случаях 
бумажная анкета. 
Дополнительные методы: 
самоперепись в режиме онлайн
или перепись по телефону (ATI).

Период сбора данных: 
02-27 марта 2020 г.

Два типа анкет:

• Основная анкета
(36 вопросов).

• Расширенная анкета
(105 вопросов, вероятностная 
выборка 4 млн жилищ).

Три взаимосвязанных проекта:

• Анкета по вопросам социального 
обеспечения (CAAS).

• Анкета по городской среде.
• Анкета по месту жительства.



По всей стране была проведена мощная информационная кампания. Кампания 
проходила в три этапа: профилактический, информативный и распространение 
результатов.
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CENSO2020.MX (ПЕРЕПИСЬ2020,МЕКСИКА)
Веб-сайт, созданный для распространения данных переписи населения, сыграл 
важную роль в поддержании связи с широкой общественностью.

• На подготовительном этапе 
население было 
проинформировано о предстоящей 
переписи. Целью мероприятия 
также было привлечь внимание к 
важности переписи и послужить 
платформой для размещения 
вакансий и регистрации кандидатов 
в переписчики.



ПРОФИЛАКТИЧЕСКИЙ ЭТАП

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ 



CENSO2020.MX (ПЕРЕПИСЬ2020,МЕКСИКА)
• На информационном этапе веб-сайт 

использовался для сообщения о 
проведении переписи населения. Веб-
сайт публиковал информацию о том, 
как отдельные лица могут принять 
участие в переписи посредством 
самопереписи через сайт или по 
телефону. Там же описывался принцип 
установления личности переписчиков.

• На этапе подведения итогов веб-сайт 
позволял распространять полученные 
результаты.



ИНФОРМАТИВНАЯ СОСТАВЛЯЮЩАЯ

• Цель — повысить осведомленность 
населения о том, как давать ответы 
интервьюеру, и о важности 
предоставления точной 
информации.

• Эта работа началась еще до 
переписи 2020 года.

• Эта работа продолжалась на 
протяжении всего периода сбора 
данных.



126 014 024
Жители

• Теперь у Мексики есть обновленная 
социально-демографическая информация.

• Теперь есть возможность, помимо 
прочего, распределять государственные 
ресурсы между штатами, планировать 
выборы и выявлять группы населения, 
уязвимые к пандемии COVID-19.

• Это полезно для разработки специальной 
государственной политики, такой как 
политика вакцинации и политика 
медицинского обслуживания.

Мексика завершила перепись 2020 года.

• Публикация результатов: 25 января 2021 г.



РАСПРОСТРАНЕНИЕ ПОЛУЧЕННЫХ РЕЗУЛЬТАТОВ

• Первый этап распространения 
результатов начался 25 января 2021 
года, через девять месяцев после 
проведения переписи; результаты 
публиковались в основном на веб-сайте 
учреждения.

• 16 марта 2021 года продолжилась 
публикация дополнительных 
результатов.



РАСПРОСТРАНЕНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ

• Национальный институт статистики и географии (НИСГ/INEGI) предоставляет 
общественности информацию в национальных интересах, следуя руководящим 
принципам доступности, прозрачности, объективности и непредвзятости.

• Произошла эволюция — переход от преимущественно печатных публикаций к 
инструментам консультирования и распространения информации через Интернет и 
социальные сети.
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Перепись является единственным статистическим проектом, который обеспечивает 
универсальный и всеобъемлющий охват на различных уровнях географической 
дезагрегации: на уровне страны, штата, муниципалитета, населенного пункта и даже на 
уровне более мелких территорий (базовая геостатистическая зона (AGEB) или 
городской квартал). Распространяемые информационные продукты должны 
обеспечивать безопасность и конфиденциальность информации.

РАСПРОСТРАНЕНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ
ДАННЫЕ, РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ КАК ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

Широкая 
общественность

Промежуточные пользователи 

Специализиров
анные 

пользователи



РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

• Веб-сайт Национального института статистики 
и географии (НИСГ/INEGI) на испанском языке
https://inegi.org.mx/programas/ccpv/2020/

На английском языке
https://en.www.inegi.org.mx/programas/ccpv/2020/

https://inegi.org.mx/programas/ccpv/2020/
https://en.www.inegi.org.mx/programas/ccpv/2020/


РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

• Представление результатов.
• Методическая документация.



РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

• Социально-демографический обзор Мексики (на уровне страны / штата).

Интерактивный запрос
Цифровая публикация (в 
формате PDF)



РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

• Заданные табличные данные (уровня 
страны / штата, штата / муниципалитета)

Заданные таблицы из базовой анкеты:
113 национальных таблиц и 70 
государственных таблиц.

Заданные таблицы из расширенной 
анкеты: 130 национальных таблиц и 88 
государственных таблиц.

87 таблиц по связанным проектам.

5 501 статистических таблиц.



• Интерактивные табличные данные.

РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ



• Основные результаты в разбивке по населенным пунктам, AGEB
(базовая геостатистическая территория) и кварталам. 

Система запросов Скачивание

РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

Населенный пункт: 276 показателей.
Базовая геостатистическая зона (AGEB): 222 
показателя.
Квартал: 215 показателей.



РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

Пример базы данных для получения 
доступа к микроданным.
• Примеры базы данных Базовой 

анкеты доступны, но не позволяют 
сделать статистические выводы. Они 
предоставляются для демонстрации 
их характеристик и для того, чтобы 
пользователи могли проверить их на 
синтаксис перед отправкой запроса на 
обработку, пользуясь для этого 
следующими разделами: Лаборатория 
микроданных, сервис удаленной 
обработки данных и служба 
обработки данных.



РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

Образец (Расширенная анкета)

• Выборочные базы данных 
(расширенная анкета) 
представляют результаты, 
полученные из Расширенной 
анкеты, о характеристиках 
заселенных частных домохозяйств 
и их жильцов. Благодаря этому  
пользователи могут использовать 
эту информацию и создавать свои 
показатели и таблицы 
(вероятностная выборка — 4 
миллиона единиц жилья).



Это инструмент, который создает социально-демографическую карту территории 
страны с высоким уровнем дезагрегации данных на основе данных переписи 
населения и жилищного фонда 2020 года.

Выбор показателей и географических переменных осуществляется по темам или 
показателям. Результаты запроса представляют собой карты, списки данных или 
графики.

СИСТЕМА КОНСУЛЬТИРОВАНИЯ ПО ПЕРЕПИСНОЙ 
ИНФОРМАЦИИ (SCINCE)



СИСТЕМА КОНСУЛЬТИРОВАНИЯ ПО ПЕРЕПИСНОЙ 
ИНФОРМАЦИИ (SCINCE)



Версия для ПК

Позволяет делать 
следующее:

• Загрузка 
пользовательских 
слоев.

• Расчет показателей.
• Описательная 

статистика.
• Линейная корреляция.
• Многомерная 

стратификация.

СИСТЕМА КОНСУЛЬТИРОВАНИЯ ПО ПЕРЕПИСНОЙ 
ИНФОРМАЦИИ (SCINCE)



Национальная инвентаризация жилищного 
фонда 2020 года



APPS (Мексика в цифрах)

РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ



РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

API банка данных показателей

API (программный интерфейс доступа к данным) 
банка данных показателей, предлагаемый 
Национальным институтом статистики и 
географии (НИСГ/INEGI), позволяет 
просматривать данные и метаданные доступных 
общенациональных показателей в разбивке по 
штатам и муниципалитетам. Этим API можно 
пользоваться для создания программных 
приложений, отображающих информацию 
непосредственно из обновляемых баз данных 
INEGI.



РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ

Динамические графики

Это то, что позволяет 
объединять различные 
показатели и 
визуализировать их 
изменения во времени 
посредством интерактивных 
графиков.



Виджеты

• Набор показателей
• Перепись населения
• Экономические циклы
• Индексы цен
• Экономические 

тенденции

РАСПРОСТРАНЯЕМЫЕ ИНФОРМАЦИОННЫЕ ПРОДУКТЫ



СЕТЬ ДЛЯ ПУБЛИКАЦИИ СТАТИСТИЧЕСКОЙ И 
ГЕОГРАФИЧЕСКОЙ ИНФОРМАЦИИ

Geoviewer находится в стадии разработки.

В нем будет 29 показателей численности населения и 11 показателей жилищного 
строительства.

Статистическая информация, связанная с этой сетью, позволит сравнивать 
временные ряды данных, собранных в ходе переписей населения и жилищного 
фонда. Наличие географических пространств, которые не зависят от каких-либо 
физических особенностей местности или политико-административных границ, и 
которые остаются неизменными с течением времени, позволит лучше понять 
изменение социально-демографических показателей, связанных с этим новым 
географическим представлением.



СЕТЬ ДЛЯ ПУБЛИКАЦИИ СТАТИСТИЧЕСКОЙ И 
ГЕОГРАФИЧЕСКОЙ ИНФОРМАЦИИ



Как узнать, кто пользуется результатами переписи, и что думают пользователи об этих 
результатах?
Планирование переписи населения и жилищного фонда 2020 года включало:
• План распространения результатов на общественных консультациях 2020 года (распространение 

результатов вынесено на общественное обсуждение).
• Обследование пользователей на предмет доступа к данным, эффективности и 

удовлетворенности распространяемыми информационными продуктами, содержащими 
результаты.

• Анализ информационных запросов.
Планируется ли внести какие-либо изменения в пакет распространения результатов в 
следующий раз?
Планирование подсчета численности населения и жилищного фонда на 2025 год включает:
• План распространения результатов подсчета численности населения и жилищного фонда 2025 

года был вынесен на общественное обсуждение.
• Оценка информационных продуктов, содержащих результаты переписи 2020 года:

o Анализ скачивания информационных продуктов (в период с января 2020 года по декабрь 
2023 года).

• Рассмотрение возможности применения современных ИКТ для представления результатов.
• Информационные продукты для социальных сетей.

ПЛАН РАСПРОСТРАНЕНИЯ РЕЗУЛЬТАТОВ 



СПАСИБО!
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